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Giimiishane Universitesi Iletisim Fakiiltesi Dekan Yardimcisi Do¢. Dr. Ersin
Diker’in moderatorliigiinii yaptigi ve cevrim ici olarak gerceklestirilen
“Reklamcilik Sektoriinde Kariyer” baslikli sdylesi programina Reklamci, Marka
Danismani ve Trend Analisti Biilent Fidan konuk oldu.

Fidan; gerceklesen sdyleside reklamcilik sektorine dair incelikleri, dikkat
edilmesi gereken noktalari ve tecribelerini katilimcilarla paylasti. Sektdrde
tutunmanin inceliklerini, nelere dikkat edilmesi gerektigini ve sektdriin
icerisinde olan detaylari paylasan Fidan, kendi tecriibelerinden bahsederek;
“Tarkiye’de iki kitap vardi, gosterge bilimi olarak internet yoktu. Bir makaleye
ulasmak ancak yayimlanan makaleye sahip olmakla ilgiliydi. Etrafinizdaki
hocalardan baska kaynak yoktu. Aslinda su ana g0re zorlu bir slrec¢ti. Tek bir
alan degil, birgok alanda caba gdéstermek zorunda kaldiginizi disinlin. Bu sirada
da her dénem ortaya cikan yeni literatirle birlikte sizi de degistiren bir
donemde oluyorsunuz. Cizim yetenegiyle ilgili biraz da 90’'larda illistratdrde
karikatiirle cok ivme kazandim. Ozellikle is disinda Avrupa ve yurt disinda cok
fazla Ulkede sergi a¢tim. Bu nedenle de hocalik donemimde o6grencilere iki seyi
mutlaka yapin, derdim. Bu iki sey ise hobi edinmek, bu hobi seramik yapmak ya da
fotograf cekmek olabilir. Hayatinizda gelecekte is disinda sizi rahatlatacak
belki de paraya déniisecek bir hobi edinin ve az cok yapin. Ikincisi ise
olabildigince gezin” sdzleriyle katilimcilara sektdrde yasadigi slrecin
zorluklarini ve reklamcilik alaninda gelismek isteyen kisilerin muhakkak yapmasi
gerektigini disindigiu detaylari aktardi.

Konusmasinin devaminda gunimiz sartlarindan bahseden Fidan, s6zlerine su sekilde
devam etti: “Bizim kusak biraz daha sansli. Bu kadar Universite ve bolim yoktu,
kariyer anlaminda net bir adim atabiliyordunuz. Ama simdi ¢ok bdélum var; ama bu
anlamda da sanslilar. Ben bugine kadar hem iletisim hem reklam hem de marka
illistrasyon calismalarimi keyif alarak yaptigimi disiniyorum. Is olarak
gormiyorum. Klasik olacak; ama eglenmedigim seyi yapmiyorum. Tabii bu yillarin
getirdigi bir birikim ve &6zgliven de olabilir. Mesela istemedigim markayla
calismiyorum. Ac¢ik sdyliyorum pirlanta ve elmas markalariyla calismiyorum; cunku
Afrika’da iretim siirecinde yasanan cocuk cinayetleri bunda etkili. Ilag
sektdérinde de cinsellikle ilgili olan islerde calismiyorum, c¢ok nettir bu
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tavrim. Biraz etik kismina bakiyorum yani.”

Reklamcilikta markanin literatirde ikiye ayrildigini aktaran Fidan, “Marka
literatirde ikiye ayrilmis durumda, ‘kisisel marka var mi, yok mu?’ diye. Bence
yok. Marka dedigimiz sey, bir Urine ya da hizmete dayali bir sey. Geng
arkadaslarin kavram 6grenmesi c¢ok onemli. Eger bir seyi bilmeden konusuyorsak
bos konusuyoruz. Bilmiyorsaniz ‘bilmiyorum’ deyin tartismaya girmeyin. Arastirin
ve 0grenin. Ekonomiden anlamayan ekonomi konusuyor. Reklam, zaten tanimi geregi
bir algi olusturma ve olusturdugu algidan davranis degisikligi yaratma isi.
Insanlarda sadece bilinirlik yaratirsiniz, bir de farkindalik vardir ki o baska
bir seydir. Reklamin amaci da zaten bilinirliktir. Bir hedefiniz var ve {rin
Ureteceksiniz. Onceliginiz isim olmali; cilinki markaya déniisiyor. Reklam da bir
trin veya hizmetin markalanmasi ve onun tanitilmasini saglar. Reklamcilarin
gorevi markayi diizeltmek degildir. Reklamcinin ya da halkla iliskiler uzmaninin
satisa yonelik ya da pazarlamanin siirecine yonelik bir fikir lretmesi dogru
degil. Baska bir seye baska gorev yiklenemez, herkes kendi isini yapmalai.
Iletisim temelli ya da isletme temelli iletisimcilere ihtiyacimiz var. Illa
reklam ajansinda olmak zorunda degilsiniz, baska alanlara yonelebilirsiniz
tamamen sizin tercihiniz.” diyerek reklamcilik alaninda calismak isteyenlerin
neler yapmalari ve slrec¢ icerisinde nasil devam etmeleri gerektigine dair
diusincelerini paylasti.

Konusmasinin sonunda ise herkesin bulundugu alanda uzmanlasarak ilerlemesi
gerektigini ve bunun iletisimci kimligini dogru yaratmakta etkili oldugunu, alan
belirlenmesinin bir mecburiyet oldugunu dile getiren Fidan; katilimcilara
yabanci dilin de gerekli oldugunu vurguladi. Cevrim ici olarak gerceklesen
sdylesi programi, katilimcilardan alinan sorularin cevaplanmasiyla birlikte sona
erdi.

Degerli bilgilerinden dolayi konuk katilimci Bilent Fidan’'a tesekkiirlerini
ileten Rektérimiiz Prof. Dr. Halil Ibrahim Zeybek; “Iletisim Fakiltemiz
tarafindan dolu dolu bir cevrim ici etkinligin gerceklestigini gormekteyiz.
Ogrencilerimizin okuduklari bolimlerde akillarinda genelde tek bir soru oluyor.
Buradan mezun oldugumda ne is yapacagim? Tabi bunun cevabi da okuduklari
bolimden edindikleri tecribelerin yani sira kendilerini yo6neldikleri alanlarda
ne kadar gelistirdikleriyle de ilgilidir. Konuk katilimcimiz, reklamcilik
sektori lzerine gerceklestirdigi soyleside O0grencilerimize sektorin
inceliklerini, dikkat edilmesi gereken noktalari kendi edindigi tecribelerle
anlatti. Bundan dolayi da konuk katilimcimiz Marka Danismani ve Trend Analisti
Blilent Fidan’a bu katkilarindan dolayi tesekkir ediyorum. Alaninda uzmanlasmis
sektor temsilcisi ile 6grencilerimizi bulusturan ve tecribelerinden
faydalanmasini saglayan Iletisim Fakiiltesi hocalarimizi da kutluyorum. Gercekten
de ufuk acici bir program olduguna inaniyorum” sdzlerine yer verdi.
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