Kendi Hayatinin Kahramani Olarak Insan

SELAMI OKTEM

Gunumizden yliz yillar o6ncesine; kralliklar, imparatorluklar ddnemlerine
gittigimizde 6zellikle devletin ydnetim kademelerinde belli bir unvani olmayan
sade vatandaslarin hemen hemen her kulturde hayatlarinin kiymetsiz ve yasam
sartlarinin olduk¢ca zor oldugunu cesitli tarih kitaplarindan okuyarak
o0grenebilirsiniz. Ancak ginimizde bu durum degisti. Artik her bir insan tarihte
devletlerin yaptigi gibi kendine ait bir topraga sahip olabiliyor. Bu toprak
lUzerinde istedigi gibi bir ev insa ederek bu evde huzur icinde oturabiliyor.
Cocuguna miras birakabiliyor. Kisacas1 adeta her bir birey yasadigi, sahip
oldugu toprak lizerindeki kendi Ulkesinde bir kahraman gibi davranabiliyor.
Aslinda modern anlamda her bir birey ismiyle birlikte kendi markasini kuruyor,
gelistiriyor ve temsil ediyor.

Insanin ismiyle birlikte temsil ettidi bu markavari durum gerek toplum
icerisinde gerek sosyal medyada degerini artirip azaltabiliyor. Bu sebeple tipki
bir aynada yansimasina bakarken hissettigi seyleri fark ettigi gibi, insan,
hareketlerini takip ederek ve hatta yaptiklarini &élc¢lip degerlendirerek kendi
kiymetini de gbérebilir. Peki, insan kendi degerini nasil 6lgebilir?

Dogustan olmasa bile ic¢inde blyudigumiz toplumun bizleri etkiledigi; bazen de
okuyarak, izleyerek ya da basimiza gelen olaylardan ders c¢ikararak kazandigimiz
hayat felsefemizin davranislarimizi nasil degistirdigini ve nasil degistirmesi
gerektigini dislndugumizde ortaya c¢ikacak farklar kendi degerimizi 06lgmek
konusunda bizlere veri saglayacak en temel gostergeler olacaktir. Ancak sadece
hayat felsefemizi net bir sekilde fark etmek yetmez. Halihazirda kendi
rutinimizde yasarken yiklendigimiz misyon ve yuklenmek isteyecedimiz misyonu da
diisinmek gerekir. Iste o zaman gercek bir vizyon olusturabilir ve olusturdugumuz
bu vizyon 1si1ginda hedeflerimize ulasip ulasmadigimiza gore hem toplum nezdinde
hem de benligimizde ne kadar degerliyiz, hak ettigimiz yerde miyiz yoksa degil
miyiz gérmis oluruz. Bu noktada bir durup hedeflerimizi belirlerken ne kadar
bliylk hedefler belirlememiz gerektigi konusunda Google firmasina ait bir ani
paylasmak istiyorum. O ki hepimiz kendi markamizi temsil ediyoruz, Google gibi
blylk bir markadan 6greneceklerimiz olabilir.

2004 yilinda Google firmasi kendi elektronik posta uygulamasi olan Gmail’ i
halka arz ettiginde kendinden onceki elektronik posta servislerini arastirir ve
eksiklerini bularak pazara daha guc¢li girmek ister. Fark eder ki o yillarda
sunulan elektronik posta servislerinin en blylk sorunu saklama alanlaridir. En
fazla 2 veya 4 megabayt saklama alani sunan bu servisler insanlarin yeni bir
posta alabilmek ic¢in slrekli eski postalarini silmelerine sebep oluyormus.
Google firmasi pazara 100 megabayt saklama alani ile girmeyi hedefler. Bakin
iste bu gercekten 6lc¢lilebilir bir hedeftir. Bizlerde Onimize ancak bu sekilde
sahip oldugumuz vizyonumuza uygun ve Olcilebilir bir hedef koyarsak basarili
olup olmadigimizi, kendi degerimizi net bir sekilde g6rebiliriz.

Kendimize sormaliyiz. Ornedin ben bir dogaseversem su anda tim Diinya’yi tehdit
eden iklim degisikligi konusunda kendime nasil hedefler belirlemeliyim? Bu
hedefleri kazanirken hangi yol haritasinda yilrimeliyim. Bazen hedefleriniz kisa
vadede ulasabileceginiz kiclik hedefler olabilecekken bazen de uzun vadede
ulasabileceginiz hedefler olabilir. Her iki durumda da aniden hedefe ulasmayi
denemeyin. John Doerr’e ait “Onemli Olani Ol¢.” isimli kitap hedefe ulasmanin
yolunun, bizi hedefe gotirecek ve yine 6lcllebilir olan ara hedefler ve anahtar
sonuc¢lar yaklasimi ile mimkin oldugunu anlatiyor. Yani Dinya’yi iklim
degisikligi tehdidinden kurtarmak mi istiyorsunuz? Once kendinizi degistirin.
Neleri daha dogru yapabileceginizi belirleyin ve uzun siire bunu yaptiginizi
gozlemleyin. Daha sonra etrafinizdakileri, sonra yasadiginiz mahallenizdekileri,
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sonra..
Google firmasi 2004 yilinda Gmail isimli elektronik posta servisini halka
actiginda hedefledigi 100 megabayt saklama alanindan ¢ok daha fazlasini basardi
ve tam 1 gigabayt saklama alani sundu. Bu o yillarda sektdrde olan diger
firmalarin sundugu alanin neredeyse tam 500 katiydi. Iste bu inanilmaz fark
Google'a bluyudk ve uzun yillar slrecek bir zafer kazandirdi. 0 yillarda hali
hazirda elektronik posta servisi sunan diger firmalar her ne kadar daha
deneyimli olsalar da biylik bir hedef belirleyecek kadar cesur degillerdi. Belki
de bunun imkansiz oldugunu distniyorlardi. Larry Page’in bu durumla ilgili
soyledigi su sbdze kulak verelim “Bircok kisi, gercek dinya fiziginden baslayarak
neyin gercekten mimkin oldugunu anlamaya calismaktansa, bazi seylerin imkansiz
oldugunu disinme egilimindedir.” Bu yanilgidan kurtularak kendi adimizi,
markamizi hayat felsefemize uygun sekilde ve o6lcerek, dederlendirerek kendimize
yakisir sekilde gelistirmeliyiz. Bu dinyaya bosuna gelmedik. Bizim hedeflerimize
layik degerlerimizle kaliteli bir hayati yasamaya, dinyaninsa bize ihtiyaci var.



